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Sosyal Medya Reklamlar

Sosyal medya platformlarinda verilen gesitli reklam tirleri.
Hedef kitleye uygun igerikler Uretilerek paylagilir.

lyi bir geri déniis alinabilmesi igin stirekli glincel ve etkilesime
acik olmalidir.

Video Reklam

Video igerikli reklamlardir ve kullanicilarin ilgisini gekerek etkilesimi artirir.
Video reklamlar sadece web sitelerinde degil, sosyal medya
platformlarindaki mecralarda da kullanilabilir.

Native Reklam

Reklam olarak algilanmayan ve marka ya da Urlin tanitimlari igin

kullanilan reklam modeli.Yayincilarla anlagsma yapilir ve web sitelerinde

ya da sosyal medya platformlarinda akis| bozmadan ve igerigi kaplamadan
reklam yayinlanir,

MODELS

Remarketing

Siteyi bir sure once ziyaret etmis ancak ayrilmig kullanicilari tekrar sitede
aktif hale getirmeyi amaglayan reklam modeli.Cesitli sitelerde ya da
sosyal medya platformlarinda web sitesine ait gorseller ya da igerikler
gosterilir ve kullanici tekrar siteyi ziyaret etmeye yonlendirilir.

PPC

Her tiklama bagina 6deme yapmay! gerektiren bir reklam modeli.
Reklamlar dogru hedef kitleye gosterilir ve reklam butgesinin yonetimi
kolaylastirir.

SEO ve SEM

Arama motorlari tzerinde yapilan sorgulamalari

dikkate alan ve web sitesine ziyaretgi cekmeyi amaglayan
teknikler.SEM, belirli bir tcret karsiliginda reklam kampanyalari
yaparak sitemize ziyaretgi geker. SEO ise organik trafik saglar
ve web sitesi igeriklerini destekler
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Banner Reklamlar (Display)

Banner veya display reklamlar, internet sitelerinin igerisinde yer alan
reklamlara verilen isimdir. Bu reklamlar, web sitelerin herhangi bir
bolimune yerlestirilebilir.Banner reklamlar; reklami gorunttleyen kisileri,
reklamdaki siteyi ziyaret etmeye tesvik eder.

Mobil Reklamlar
Mobil reklamlar, sadece mobil cihazlarda gosterilen ve cep telefonu,
tablet gibi cihazlarin boyutlarina gore optimize edilen reklamlardir.

En populer mobil reklam 6rneklerinden biri ise oyun/uygulama igi reklamlardir.

Mobil oyun reklamlari, genellikle oyuncuya oyun igi
bir 6dul vadederek gosterilir. Boylece reklamin izlenme sayisi ve
tiklanma ihtimali artirilir.

MODELS

Influencer Pazarlama
Bu reklam kampanyasinda bir influencer yani sosyal medya
fenomeni, Urdinlerinizi ve hizmetlerinizi kendi takipgilerine tanitir.

Pop-Up Reklamlar

Pop-up reklamlar, bir web sitesinde gezinen kullanicinin kargisina,
tam ekran ya da ekranin bir boliminu kaplayacak sekilde ¢ikan
reklamlardir. Bu reklamin avantaji, goriimemesinin mimkun
olmamasidir. Cunku eger videoysa otomatik olarak oynamaya
baslar ve ekranin bir bolumund kapladigi igin hemen dikkat geker.
Reklami goren kullanici tarafindan kapatiimadigi surece agik kalir.
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Gosterim (impression)

Reklamlarinizin kag kez gosterildigini ifade eder.

Bir kisi reklaminizi Ug kere goruntilerse Ug gosterim olarak sayilir.
Burada tiklama sayisi onemli degildir.

Erisim (frequency)

Reklamlarinizi goren kisi sayisini ifade eder.

Reklamlarin gosterimlerinden ve tiklamalarindan farkli olarak 1 kisi
o reklaminizi 10 kere de gormus olsa 1 erisim olarak sayilacaktir.

Donligiim (conversion)

Aligveris yapma, uygulama indirme, form doldurma gibi reklam
amaciniza bagl olarak sayilan degerdir.

Ornegin; form reklami ¢iktiniz 10 kisi formunuzu doldurdu,

bu 10 donusum aldiginiz anlamina gelecekir.

BASICS

CPM (cost per mile)

Bin gosterim basina maliyet veya kisaca CPM, 1.000 gosterim
karsiliginda belirli bir tutarda 6deme yaptiginiz bir reklamcilik
fiyatlandirma modelidir.

CPC (cost per click)

Reklamlariniza 1 kere tiklandiginda ne kadar harcandigini ifade
eder.CPC (tiklama bagina maliyet),reklamlarin kalitesini ve
reklamlardan elde edilecek kari belirlemek icin kullanilir.

CTR (click through rate)

Tiklama orani ; reklaminiza tiklayan kullanicilarin reklaminizi
goruntleyen kullanicilara oranidir. Eger 1000 gosterim alan
reklaminiz 50 tiklama aldiysa CTR=50/1000= %2 olarak
hesaplanir.
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- VIDEO

Goriintiileme / izlenme (View)

Gosterimden farkli olarak Gériintileme durumunda kullanici medya ile etkilesime geger. Ornegin, ekranda uzun siire videonun kalmasi, oynat tusuna
basilmasi, belirli bir stire videonun oynatilmasi gibi cesitli aksiyonlari icerir.Sik kullanilan YouTube TrueView In-Stream reklamlarinda bir reklamin
izlenmis olmasi igin (ayni zamanda reklam maliyetinin olugsmasi igin) 30 sn. boyunca reklamin izlenmesi gerekir. Yani reklamin 25. saniyesinde
kullanici reklami geg butonunu tiklarsa YouTube, reklam verenden o reklamin dcretini almaz. Bu sayede markalar 30 sn dncesinde reklamini gegen
kullaniciya bedava reklam yapmis olur.

En ok gelen soru => “Peki reklamin uzunlugu 25 sn. olsa bedava reklam yapmis olmaz miyiz?”

Cevap: Hayir!!! Cinkd reklam 30 sn.’den kisa ise reklam bittigi zaman YouTube reklami tcretlendirir.

CPV Nedir?
CPV (Cost Per View) bir video’nun izlenme maliyetidir.Bu nedenle video igeriklerin oldugu pazarlama kanallarinda kullanilan bir metriktir.

CPV Nasil Ucretlendirilir?
CPV maliyetinin olusmasi i¢in video’nun goruntllenmesi yetmez, kullanicinin video’yu izlemesi gerekir.

CPV Nasil Hesaplanir?
Yayinladiginiz video reklami 2.000 kere izlendigini ve bu reklamin maliyetinin 50 TL oldugunu varsayalim.
CPV = Maliyet / Reklamin Goruntilenme Sayisi CPV=50/2000 => 0.025 TL ( 25 Kurus)
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Organic Search

Organic search Google Analytics terimleri arasinda en dnemli olanlardan
biridir. Bu verinin diger metriklere oranla daha yiksek olmasi SEO
sonuglarinin meyve verip vermedigini gorebileceginiz en net veridir.
Dogru site optimizasyonu, SEQ’ya uygun icerik ve site hiziniz gibi
birgok faktor siralamanizi etkiler ve bu da direkt olarak organic search
verinizde artig/azalis olarak Google analytics verilerinize yansir.

Direct Search

Direct search bir kullanicinin arama gubuguna direkt olarak sitenizin
URL'sini yazmas! sonucu sitenize ulasmasidir. Ornegin Google arama
gubuguna www.digimix.com.tr yazarsaniz bu bir direct search olarak
deger kazanir. Fakat arama gubuguna digimix yazip ¢ikan siteye
tiklamaniz organic search kapsamina girer.

SEARCH

Paid Search

Paid search (ucretli aramalar) Google Ads yoluyla reklam verdiginiz
sayfalariniza kullanicilarin tiklamasi sonucu kazandiginiz trafiktir.
Ornekleme : Reklamveren - Sneaks Up

a) Jenerik Anahtar Kelimeler : Jenerik kelimeler, genis ve genel
terimlerdir. YUksek arama hacmine sahip olabilirler ancak genellikle
rekabet de yuksektir.(0rnek : ayakkabi)

b) Long Tail Anahtar Kelimeler : Long tail kelimeler, daha spesifik ve
genellikle Ug veya daha fazla kelimeden olugan ifadelerdir.

Daha dustk arama hacmine sahip olabilirler, ancak genellikle

daha yuksek donusum oranlarina ve daha az rekabete sahiptirler.

(0rnek : kadin kosu ayakkabisi indirim )

c) Brand Anahtar Kelimeler : Markali anahtar kelimeler, marka sahibi
sirketin adini, Grintnu veya sloganini igeren belirli kelimeleri veya kelime
obeklerini ifade eder. (6rnek : sneaksup )

d) Rakip Anahtar Kelimeler : Rakip anahtar kelimelerini hedeflemek,
rakiplerinizle ayni SERP'lerde (arama motoru sonug sayfalari) gérinmenize
yardimci olur. (6rnek : superstep)


https://www.aryozone.com/blog-detay/google-ads-nasil-kullanilir
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Rotasyon
Reklam varyasyonlarinin donustmli yayinlamasini ifade eder.

Sabit
Reklam varyasyonlarinin sabit yayinlamasini ifade eder

Desktop / Mobil
Reklam varyasyonlarinin hangi cihazlarda yayinlandigini ifade eder.

GDN

Goruntli (GDN) Reklam Ag, bir diger ismiyle Google display Network
reklamlari (GDN); Google'in anlagmali web sayfalarinda reklamlarinizin
gorsel igeriklere dayali olarak, yayinlanmasi saglayan bir reklam
modelidir

Lead
Lead, tlketicilerin bir markadan driin veya hizmetleri ile ilgili satis ve
pazarlama teklifleri almak icin iletisim bilgilerini birakmasini ifade eder.
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OTHERS

Programatik Reklamlar

Programatik, en basit tanimiyla veriyi analiz edip teknoloji kullanarak
medya satin ahmini daha hizli ve akilli hale getiren yontemdir.Temel
hedefi dijital reklam yatirimlarinin verimini daha da arttirmaktir. Sistem
kullaniciya ve davranislarina odakli galigir.

Landing Page
Bir websitesine kullanicinin baglanti tiklamasi ile gelip ilk
karsilastigl sayfayi ifade eder.

Call to-Action

Simdi Al, Hemen Basvur, Kayit Ol gibi kullanicilari harekete geciren
eylemlerdir.Kitleyi harekete gecirebilecek eylem ¢agri butonlari
olarak degerlendirebiliriz.

Turkiye ‘ de populer Sosyal Medya Aglari (2023)
Facebook , Instagram , Tiktok , Twitter , Youtube ,
Whatsapp , Telegram , Reddit , Snapchat , Linkedin
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GOOGLE (GDN , Search , Youtube)
(Harcama Butcesi + %35 yasal Ucret) + %17.65 stopaj + AHB

META (Facebook , Instagram)
Harcama Butcesi + %17.65 stopaj + AHB

TIKTOK
Harcama Butgesi + %17.65 stopaj + AHB

Programatik Reklamlar
Harcama Butgesi + %17.65 stopaj + AHB

Display reklamlar ve digerleri
Harcama BUtgesi

*AHB : Ajans Hizmet Bedeli
*KDV (%20) AYRICA HESAPLANIR
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COST&TAX

DIiJITAL REKLAMCILIK ‘ TA KDV HESAPLAMASI
KDV ‘ ye esas tutar Harcama Biitcesi ve AHB , varsa Stopaj ve yasal Ucret
tutarlarinin “ nin toplamidir.

KDV orani
%20

TEVKIFAT
Ticari reklam hizmetlerine ait KDV tutarlari tevkifata tabidir.
(bkz.225 Ticari Reklam Hizmetleri-KDV GUT:2.1.3.2.15 - 3/10)

ORNEK KDV TEVKIFAT HESABI

Mal ve Hizmet Bedeli (5.000 TL) X [1 + (KDV Orani (%20) /100)] =

5000 X 1,20 = 6000 TL Uzerinden faturalandirilir.

(Tevkifat sadece KDV'ye uygulanmaktadir)

Toplam KDV (1000 TL) X (Tevkifat orani (3/10 yada %30)) = 300 TL tevkifat bedeli
1000 - 300 = 700 TL KDV

700 TL saticiya 6denmelidir. 300 TL tevkifat bedeli ise alici kurulug tarafindan vergi
dairesine ddenir.
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